Uudenkaupungin kaupungin ja Korihaiden vilinen yhteisty6sopimus

Liite sopimukseen

Markkinointi sosiaalisen median kanavissa

Sopimuksen mukaisesti Uudenkaupungin Korihait markkinoi itsedan ja pelejaan sosiaalisessa
mediassa ja tuo tata kautta nakyvyyttd Uudenkaupungin kaupungille seka kaupungin
matkailutoimella kayttamalla paivityksissaan aihetunnisteita: #uusikaupunki, #visituusikaupunki,
#ukilife seka merkkauksia @cityofuusikaupunki ja @visituusikaupunki

Uudenkaupungin Korihait seuraa sosiaalisen median nakyvyyttaan ja raportoi siita kaupungille
kaksi kertaa vuodessa. Raportointi toteutetaan korihaiden ja kaupungin markkinoinnin yhteisessa
palaverissa, jossa samalla kdydaan tarvittaessa lapi toimenpiteita sosiaalisen median nakyvyyden
kehittdmiseksi. Korihait sitoutuu omalta osaltaan toteuttamaan yhdessa maaritellyt toimenpiteet.

Nakyvyys pelimatkoilla

Korisliigaa pelataan yhteensa kahdentoista, paasaantoisesti eri kaupunkeja edustavien
joukkueiden kesken. Yksi joukkue pelaa runkosarjassa ja joko ylemmassa tai alemmassa
jatkosarjassa yhteensa 32 pelia, joista puolet vieraspaikkakunnilla.

Joukkueen liikkumista hyodynnetdadn Uudenkaupungin markkinoinnissa nostamalla kaupungin
nakyvyytta vieraspeleissa. Vieraspeleihin joukkue kulkee linja-autolla, jossa pelimatkojen ajan
Uusikaupunki on esilla.

Yhteistyosopimuksen laajempi hyédyntaminen

Yhteistydsopimuksessa erikseen maariteltyjen, Uudenkaupungin kaupungin nakyvyytta ja
asukasyhteisty6ta edistavien toimenpiteiden lisaksi sopimuksen puitteissa on mahdollista toteuttaa
myo6s muita, erikseen sovittavia tapahtumia ja markkinointitoimenpiteitd sen mukaan, kun uusia
tarpeita ja ideoita syntyy.

Korihait on sopimuksen pohjalta velvoitettu aina toteuttamaan ja/tai avustamaan kaupungin
markkinointitoimenpiteita silta osin, kun siita ei synnyt merkittavia rahallisia tai ajallisia
kustannuksia. Lisaksi korihait on velvoitettu neuvottelemaan myos kaikista sellaisista
sopimuksessa erikseen mainitsemattomista toimenpiteista, joiden kustannuksista on sovittava
erikseen

Sopimuksen toteutusta seurataan saanndllisilla tapaamisilla kaksi kertaa vuodessa. Winteriin
siirtyminen tuo mukanaan uusia mahdollisuuksia yhteistyon tarkistukseen tdsmentamiseen jo
tulevan kauden lopulla ja uusia yhteistydmahdollisuuksia tdman osalta kdydaan yhdessa lapi.
Kaikki uudet markkinoinnin yhteisty6toimenpiteen katsotaan kuuluvaksi jo olemassa olevaan
sopimukseen.



